CONACYT

Desarrollo de un indice de Precios al Consumidor para el Area
Metropolitana de Ciudad del Este como herramienta para la
planificacion econdmica y social: construccion de la canasta de
consumo regional mediante Encuesta de Presupuestos
Familiares

(INIC02-172)

Institucion Proponente: Facultad de Ciencias Econdmicas - Universidad Nacional del Este
Sitio web: https://www.fceune.edu.py/

Objetivo General del Proyecto

Desarrollar el indice de Precios al Consumidor (IPC) para el Area Metropolitana de Ciudad del Este (CDE)
mediante la construccién de una canasta de consumo de los hogares del Area Metropolitana a través de
una Encuesta de Presupuestos Familiares (EPF), como herramienta para la planificacién econémica y
social.

Resultados Esperados

1. Documento metodoldgico validado.con disefio muestral detallado

2. Base de datos de la encuesta de presupuesto familiar (EPF) del drea metropolitana de Ciudad Del Este
(AMCDE) procesada y validada

3. Canasta bésica de consumo del AMCDE con ponderaciones definidas
4. Boletines del IPC-AMCDE publicados en la web de la FCE-UNE
5. Documento de recomendaciones para formulacién de politicas econémicas elaborado

6. Difusion de resultados de investigacién: articulo cientifico en revista indexada (SCOPUS/SCIMAGO/WOS Q1-Q3)
y ponencia en congreso cientifico.

7. Gestién administrativa del proyecto implementada, con rendiciones de cuentas presentadas conforme a los
plazos y requerimientos de CONACYT

Monto Financiado Monto Monto Total (G) Monto Transferido Rendicion
por Conacyt (G) Contrapartida (G) (G) Presenta (Monto
Conacyt) (G)

Estado del Proyecto: Adjudicado
Modalidad : Proyectos de Investigacidn de Iniciacién de investigadores
Tipo de Organizacion: Publica

Objetivos Socioeconémicos
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CONACYT

UNESCO:

OCDE:

ISIC

Contratos/ Adendas

# Descripcion Firma Inicio
1 Contrato 1B 14/07/2026 14/07/2026
Publica N2 2026-
C1-INIC02-172

Miembros de equipo

# Nombres Rol

Fin ejecucion Fin vigencia

14/01/2028 13/04/2028

Resumen de Formacion
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